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El objetivo del  Seminario “Tenden-
cias de Futuro en los Contenidos y
Programas de Televisión” es identi-
ficar y analizar los desafíos creativos
que están marcando la evolución
inmediata de la televisión como
medio profundamente convulsiona-
do por las nuevas realidades tecno-
lógicas y sociales. Con este objetivo,
y dentro del conjunto de actividades
que rodean el cincuenta aniversario
de la televisión en España,
Radiotelevisión Española, junto con
la Fundación para la Investigación
del Audiovisual de la Universidad
Internacional Menéndez Pelayo,
han lanzado un foro internacional, -
-con un debate on line que ha regis-
trado una amplia participación
desde que se abrió hace un mes--,
un seminario presencial en Madrid
en el que participa un escogido y
plural elenco de profesionales y cre-
ativos de televisión de relieve inter-
nacional, directivos de cadenas,
observadores y expertos, con el
objetivo de delimitar cuales son las
principales tendencias de futuro en
los contenidos televisivos. Estas acti-
vidades se completa con los visiona-
dos de una serie de programas de
televisión innovadores estrenados
esta temporada y seleccionados por
el comité rector del Foro, así como la
publicación editorial de las reflexio-
nes y conclusiones del mismo.

Una invitación en la que se sugie-
re que la reflexión sea exigente,
comprensiva y atienda a todos los
escenarios de la mutación que expe-
rimenta la oferta televisiva en su
conjunto, tanto en la televisión
pública como en la privada.
Arrojando luz sobre las cuestiones
centrales de cómo evolucionará la
oferta y los contenidos de la ficción,
la información o el entretenimiento
de la televisión en general durante
los próximos años, no se trata de
otra cosa más que de observar las
preferencias de los espectadores y la
evolución de las demandas de la
audiencia.

¿Qué programas? ¿para qué
audiencias? ¿en qué condiciones?,
son los tres interrogantes que sinte-
tizan el futuro inmediato de la tele-
visión y, por tanto, las reglas del
juego que ahora ocupa a creadores,
programadores y directivos de las
cadenas de todo el mundo.

El Seminario, patrocinado por
Optimedia, BBVA, Abertis y Telefó-
nica, forma parte del conjunto de las
acciones conmemorativas del  50
Aniversario de la Televisión en
España y pretende, precisamente,
dirigir una mirada hacia el futuro,
dándole a la celebración un carácter
de prospectiva. 

MAS INFORMACIÓN:
Fernando Martín Zuriaga (martinzuriaga@gmail.com)

En la segunda sesión del lunes
20, se abre más el abanico con
“Propuestas originales de la
Televisión Pública mundial”, Noemí
Schory, presidenta de INPUT, pre-
sentará otros cinco trabajos  proce-
dentes de las televisiones públicas
de Sudáfrica, Korea, Canadá y
Australia.

La tercera sesión, ya el martes
21, tiene por título “Innovaciones
internacionales 2006-7” y estará
presentada por Virginia Mouseler,
consejera delegada de The UIT. El
visionado estará formado por
varios magazines, un reality que
triunfa en Colombia y del que sal-
drá el protagonista de una teleno-
vela, así como una sitcom del Reino
Unido.

Por último, se realizará el visio-
nado de “Los mejores programas
de la nueva temporada en
España”. Luis Zubiaurre, subdirec-
tor general de Geca presentará las
cintas con programas como “El
coro de la cárcel” de TVE; “Homo
zapping News” de Antena 3; o “A
casa de 1906”, un concurso reality
de gran éxito en Galicia, donde dos
familias conviven con los recursos
de principios del siglo XX. El pro-
ductor ejecutivo de este formato
inglés, Jonathan Hewes, comentará
sus claves.

Sesión especial de screening con la
premiere de “the black donnellys”

El martes 21 se podrá conocer en
primicia el episodio piloto de la
nueva serie dramática de NBC
Universal Internacional Televisión
que se estrenará la próxima tempo-
rada en Estados Unidos. Esta cinta
constituye un ejemplo muy ilustra-
tivo del tipo de ficción que se está
trabajando actualmente en el país
que más tendencias creativas ha
marcado en televisión.

El  Seminario incluye también el
primer screening organizado en
España. Por lo que más allá de las
ponencias, centros de debate y dis-
cusión, se plantea un trabajo efecti-
vo sobre el terreno, con ejemplos de
formatos televisivos. En total se pre-
sentarán 20 programas selecciona-
dos entre los más innovadores y de
mayor calidad del panorama mun-
dial actual.

Codirigido por Mario García de
Castro, director de Gabinete de
RTVE, y Joan Álvarez Valencia, direc-
tor gerente de la FIA-UIMP, el Foro
“Tendencias de Futuro en los Con-
tenidos y Programas de Televisión”
cuenta con un comité rector consti-
tuido por el experto y ex director
General de Canal Plus, Juan Cueto,
el Director de televisión de la UER,
Bjorn Erichsen, los productores Toni
Cruz, Daniel Ecija, Marcos Santana y
Marco Bassetti, y el consejero dele-
gado de Optimedia, Fernando
Rodríguez. El Foro proseguirá abier-
to al debate público a través de la
red hasta que finalice el presente
año en el que se conmemora el cin-
cuenta aniversario del nacimiento
de la televisión en España.
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En los últimos años asistimos al
debate sobre los cambios tecnológi-
cos que están afectando al medio
televisivo y revolucionando los ras-
gos que definen el modelo actual
de la televisión nacido en la segun-
da mitad de los años 80. 

Los análisis se han centrado en la
digitalización y sus consecuencias,
en la configuración y proliferación
de nuevos soportes, y en las nuevas
formas de consumir los programas.
Este análisis, que ha arraigado
entre los profesionales y los exper-
tos, y también entre una parte
importante del público informado,
da valor a la idea de que hemos lle-
gado al final de un ciclo en la ya
larga vida de la televisión. 

Otro de los factores que afectan
a la televisión son los cambios socia-

les, tras la privatización de este ser-
vicio público en los años 80, se ave-
cina una segunda etapa que ya no
apunta a la privatización, sino a la
necesaria adaptación de las emiso-
ras nacionales o regionales al actual
contexto, y a sus muchas novedades
políticas, culturales y económicas.

Las experiencias recientes dirigi-
das a conseguir una "moderniza-
ción" de los servicios públicos de
televisión en países como Chile,
Portugal, Dinamarca, Francia, Gran
Bretaña y, en este preciso momen-
to, España, esbozan una tendencia
de gran interés para el futuro
inmediato del medio televisivo en
el contexto de la globalización.
Tendencia por la cual las emisoras
públicas tratan de conjugar una
gestión sin déficit, sin dependen-
cias burocráticas, y con autonomía,
transparencia y profesionalización,
con una rentabilidad social asenta-
da en una oferta competitiva, que
recurra a criterios de programación
innovadores, exigentes y eficaces.

Sorprendentemente, estos cam-
bios no vienen acompañados por
una discusión paralela, con el
mismo rigor e intensidad,  que las
nuevas exigencias a las que deben
hacer frente los profesionales espe-
cialmente implicados en la creación
y producción de contenidos. 

Las grandes novedades produci-
das durante los años 90 con la pro-
liferación de los realities han fijado
unos parámetros y referentes de
creación y producción que, por
razones diversas, parecen haberse
quedado congeladas en la repeti-
ción de fórmulas ya conocidas con
variaciones de escaso potencial cre-
ativo confiriendo a las últimas tem-
poradas una impresión general de
dejà vu o, cuando menos, de caren-
cia de grandes sorpresas.

Dentro de este panorama, y con-
tando con la buena salud de los
realities, las series de ficción siguen
liderando, con su evolución lógica y
variaciones, --entre las cuales cabe
reseñar las innovaciones y el éxito
de las telenovelas de matriz latino-
americana, la receptividad de la
producción USA a los formatos de
creación foránea, la hibridación de
géneros o el resurgir de los géneros
frente a la tendencia realista de la
ficción seriada de los últimos años--
la oferta televisiva de las principales
cadenas americanas y europeas. 

Como tendencia con un mayor
potencial, cabe apuntar también el
aprovechamiento del soporte Inter-
net como recurso  de los creadores
y como una alternativa al consumo
clásico que ningún programador
puede dejar de tener en cuenta. 

TENDENCIAS
DE FUTURO EN
LA TELEVISIÓN,
LAS BASES 
DEL DEBATE

Una selección de más de 20 progra-
mas, escogidos entre los formatos
más innovadores y de mayor cali-
dad del panorama audiovisual
internacional constituyen el conte-
nido de los “Screenings” del
Seminario “Tendencias de futuro en
los contenidos y programas de
televisión”. 

Identificar y estudiar los próxi-
mos desafíos creativos a los que
debe hacer frente la televisión en
un contexto dominado por las nue-
vas realidades tecnológicas e insti-
tucionales requiere -además del
pertinente análisis teórico llevado a
cabo en las jornadas matinales del
Seminario- un trabajo efectivo
sobre el terreno, con ejemplos rea-
les que rompan el aislamiento crea-
tivo y que puedan apuntar cuáles
pueden ser las próximas tendencias
en la televisión del futuro.

En el curso de las dos primeras
jornadas del Seminario (días 20 y 21
de noviembre) y a lo largo de cua-
tro sesiones diferenciadas se visio-
narán cintas en torno a cuatro
grandes grupos.

Betinna Brinkmann, jefa de la
Unidad de Formatos de EBU/UER
realizará la introducción  de “Inno-
vaciones en la televisión pública
europea” con el visionado de cinco
programas de países como Suecia,
Reino Unido u Holanda

LAS 
SESIONES
DE 
“SCREENING”

PROGRAMA
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Mesa 1.- Factores clave 
en la creación de contenidos 
y formatos 

Luis de Zubiaurre, subdirector gene-
ral de Geca,  modera este debate en
el que también participan , Marcos
Santana, presidente y director eje-
cutivo  de Tepuy Films y Jefe de des-
arrollo de Telemundo NBC Network;
Carlos Bardasano, vicepresidente
del Grupo Cisneros; Antón Reixa,
socio fundador y presidente de
Filanova; y Noemí Schory, presiden-
ta del INPUT, entre otros.  

Estructura
1. Tendencias en la creación de nue-
vos formatos de ficción y en la crea-
ción de nuevos formatos de tele-
realidad 
2. Influencias de la tele-realidad en
el resto de formatos 
3. La hibridación de formatos y
fusión de los géneros tradicionales
4. La evolución de los documentales
y el tratamiento de la realidad
5. Globalización y/o localización en
la creación de contenidos. 
6. Ficción nacional versus ficción
foránea o multinacional 
7. La ficción de género frente a la
ficción realista 
8. Innovaciones de lenguaje en los
contenidos para Internet y móviles
9. La integración de Internet en las
estrategias creativas
10. El emplazamiento de productos
como exigencia para la creación.

Mesa 2.-Estrategias 
de programación en la batalla 
por las audiencias 

El moderador es Eduardo García
Matilla, de Corporación  Multime-
dia. Marco Basseti, presidente de
Endemol Italia; Bettina Brikmann,
jefa de la Unidad de formatos de
EBU/UER; José Miguel Contreras,
director general de La Sexta; Juan
Cueto, ex director general de Canal
Plus España y Fernando Rodríguez,
consejero delegado de Optimedia,
figuran entre los ponentes.

Estructura
1. La fragmentación de los públicos
y sus consecuencias en la programa-
ción
2. Espacios  minoritarios en la pro-
gramación para mayorías
3. Los nuevos soportes de difusión
en la estrategia de las cadenas
4. El bucle de la programación, la
auto-referencialidad y la retroali-
mentación de los programas
5. La serialidad en los contenidos
televisivos y el cine en televisión 
6. Evolución del prime-time y el day-
time 

TRES MESAS
DE DEBATE
PARA TRES
GRANDES
CUESTIONES

Mesa 3.- Desafíos específicos
para la televisión pública 

Modera el debate José Ramón Pérez
Ornia, director general de la
Radiotelevisión del Principado de
Asturias, y en él participan Bjorn
Erichsen, director del departamento
de televisión  de EBU/UER; Kart
Heinz Angsten, jefe de desarrollo de
programas de WDR, Carme Basté,
directora de programas y subdirec-
tora de TV3; Paolo Ruffini, director
de RAI3 y Juan Agustín Vargas,
secretario general de la Televisión
Nacional de Chile, entre otros.

Estructura
1. Conjugar la rentabilidad social  y
la rentabilidad económica 
2. Aplicar un tratamiento no sensa-
cionalista a los formatos comerciales 
3. Promover los contenidos de pro-
yección transcultural
4. Fijar unas garantías de autono-
mía editorial y de pluralidad en los
contenidos 
5. Atraer a los públicos mayoritarios
y atender a los minoritarios
6. Establecer fórmulas de acceso y
participación ciudadana 
7. Superar la dicotomía entre la
oferta culta y la popular
8. Estimular la creatividad, la inno-
vación y la calidad como valores dis-
tintivos
9. Prestar apoyo a las industrias cul-
turales conjugando los medios de la
producción propia y los de la pro-
ducción externa

El Seminario “Tendencias de futuro en los contenidos y
programas de televisión” que se desarrolla entre el 20 y
22 de noviembre en Madrid, está dividido en dos grandes
partes: un total de tres mesas redondas, con ponencias y
debates, que se celebran por las mañanas; y cuatro sesio-
nes de “Screening” donde se visionarán 20 innovadores
programas de diversas televisiones públicas y privadas de
Europa, América, Asia y Australia, en las tardes del 20 y 21
de noviembre. El 22 de noviembre el Comité Directivo del
Foro 50 aniversario presentará el documento final del
Seminario y se harán públicas las conclusiones. 
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Mesa 1.- Factores clave 
en la creación de contenidos 
y formatos 

Luis de Zubiaurre, subdirector gene-
ral de Geca,  modera este debate en
el que también participan , Marcos
Santana, presidente y director eje-
cutivo  de Tepuy Films y Jefe de des-
arrollo de Telemundo NBC Network;
Carlos Bardasano, vicepresidente
del Grupo Cisneros; Antón Reixa,
socio fundador y presidente de
Filanova; y Noemí Schory, presiden-
ta del INPUT, entre otros.  

Estructura
1. Tendencias en la creación de nue-
vos formatos de ficción y en la crea-
ción de nuevos formatos de tele-
realidad 
2. Influencias de la tele-realidad en
el resto de formatos 
3. La hibridación de formatos y
fusión de los géneros tradicionales
4. La evolución de los documentales
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5. Globalización y/o localización en
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6. Ficción nacional versus ficción
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EBU/UER; José Miguel Contreras,
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4. El bucle de la programación, la
auto-referencialidad y la retroali-
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5. La serialidad en los contenidos
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6. Evolución del prime-time y el day-
time 

TRES MESAS
DE DEBATE
PARA TRES
GRANDES
CUESTIONES

Mesa 3.- Desafíos específicos
para la televisión pública 

Modera el debate José Ramón Pérez
Ornia, director general de la
Radiotelevisión del Principado de
Asturias, y en él participan Bjorn
Erichsen, director del departamento
de televisión  de EBU/UER; Kart
Heinz Angsten, jefe de desarrollo de
programas de WDR, Carme Basté,
directora de programas y subdirec-
tora de TV3; Paolo Ruffini, director
de RAI3 y Juan Agustín Vargas,
secretario general de la Televisión
Nacional de Chile, entre otros.

Estructura
1. Conjugar la rentabilidad social  y
la rentabilidad económica 
2. Aplicar un tratamiento no sensa-
cionalista a los formatos comerciales 
3. Promover los contenidos de pro-
yección transcultural
4. Fijar unas garantías de autono-
mía editorial y de pluralidad en los
contenidos 
5. Atraer a los públicos mayoritarios
y atender a los minoritarios
6. Establecer fórmulas de acceso y
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El Seminario “Tendencias de futuro en los contenidos y
programas de televisión” que se desarrolla entre el 20 y
22 de noviembre en Madrid, está dividido en dos grandes
partes: un total de tres mesas redondas, con ponencias y
debates, que se celebran por las mañanas; y cuatro sesio-
nes de “Screening” donde se visionarán 20 innovadores
programas de diversas televisiones públicas y privadas de
Europa, América, Asia y Australia, en las tardes del 20 y 21
de noviembre. El 22 de noviembre el Comité Directivo del
Foro 50 aniversario presentará el documento final del
Seminario y se harán públicas las conclusiones. 
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En los últimos años asistimos al
debate sobre los cambios tecnológi-
cos que están afectando al medio
televisivo y revolucionando los ras-
gos que definen el modelo actual
de la televisión nacido en la segun-
da mitad de los años 80. 

Los análisis se han centrado en la
digitalización y sus consecuencias,
en la configuración y proliferación
de nuevos soportes, y en las nuevas
formas de consumir los programas.
Este análisis, que ha arraigado
entre los profesionales y los exper-
tos, y también entre una parte
importante del público informado,
da valor a la idea de que hemos lle-
gado al final de un ciclo en la ya
larga vida de la televisión. 

Otro de los factores que afectan
a la televisión son los cambios socia-

les, tras la privatización de este ser-
vicio público en los años 80, se ave-
cina una segunda etapa que ya no
apunta a la privatización, sino a la
necesaria adaptación de las emiso-
ras nacionales o regionales al actual
contexto, y a sus muchas novedades
políticas, culturales y económicas.

Las experiencias recientes dirigi-
das a conseguir una "moderniza-
ción" de los servicios públicos de
televisión en países como Chile,
Portugal, Dinamarca, Francia, Gran
Bretaña y, en este preciso momen-
to, España, esbozan una tendencia
de gran interés para el futuro
inmediato del medio televisivo en
el contexto de la globalización.
Tendencia por la cual las emisoras
públicas tratan de conjugar una
gestión sin déficit, sin dependen-
cias burocráticas, y con autonomía,
transparencia y profesionalización,
con una rentabilidad social asenta-
da en una oferta competitiva, que
recurra a criterios de programación
innovadores, exigentes y eficaces.

Sorprendentemente, estos cam-
bios no vienen acompañados por
una discusión paralela, con el
mismo rigor e intensidad,  que las
nuevas exigencias a las que deben
hacer frente los profesionales espe-
cialmente implicados en la creación
y producción de contenidos. 

Las grandes novedades produci-
das durante los años 90 con la pro-
liferación de los realities han fijado
unos parámetros y referentes de
creación y producción que, por
razones diversas, parecen haberse
quedado congeladas en la repeti-
ción de fórmulas ya conocidas con
variaciones de escaso potencial cre-
ativo confiriendo a las últimas tem-
poradas una impresión general de
dejà vu o, cuando menos, de caren-
cia de grandes sorpresas.

Dentro de este panorama, y con-
tando con la buena salud de los
realities, las series de ficción siguen
liderando, con su evolución lógica y
variaciones, --entre las cuales cabe
reseñar las innovaciones y el éxito
de las telenovelas de matriz latino-
americana, la receptividad de la
producción USA a los formatos de
creación foránea, la hibridación de
géneros o el resurgir de los géneros
frente a la tendencia realista de la
ficción seriada de los últimos años--
la oferta televisiva de las principales
cadenas americanas y europeas. 

Como tendencia con un mayor
potencial, cabe apuntar también el
aprovechamiento del soporte Inter-
net como recurso  de los creadores
y como una alternativa al consumo
clásico que ningún programador
puede dejar de tener en cuenta. 

TENDENCIAS
DE FUTURO EN
LA TELEVISIÓN,
LAS BASES 
DEL DEBATE

Una selección de más de 20 progra-
mas, escogidos entre los formatos
más innovadores y de mayor cali-
dad del panorama audiovisual
internacional constituyen el conte-
nido de los “Screenings” del
Seminario “Tendencias de futuro en
los contenidos y programas de
televisión”. 

Identificar y estudiar los próxi-
mos desafíos creativos a los que
debe hacer frente la televisión en
un contexto dominado por las nue-
vas realidades tecnológicas e insti-
tucionales requiere -además del
pertinente análisis teórico llevado a
cabo en las jornadas matinales del
Seminario- un trabajo efectivo
sobre el terreno, con ejemplos rea-
les que rompan el aislamiento crea-
tivo y que puedan apuntar cuáles
pueden ser las próximas tendencias
en la televisión del futuro.

En el curso de las dos primeras
jornadas del Seminario (días 20 y 21
de noviembre) y a lo largo de cua-
tro sesiones diferenciadas se visio-
narán cintas en torno a cuatro
grandes grupos.

Betinna Brinkmann, jefa de la
Unidad de Formatos de EBU/UER
realizará la introducción  de “Inno-
vaciones en la televisión pública
europea” con el visionado de cinco
programas de países como Suecia,
Reino Unido u Holanda

LAS 
SESIONES
DE 
“SCREENING”

PROGRAMA
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El objetivo del  Seminario “Tenden-
cias de Futuro en los Contenidos y
Programas de Televisión” es identi-
ficar y analizar los desafíos creativos
que están marcando la evolución
inmediata de la televisión como
medio profundamente convulsiona-
do por las nuevas realidades tecno-
lógicas y sociales. Con este objetivo,
y dentro del conjunto de actividades
que rodean el cincuenta aniversario
de la televisión en España,
Radiotelevisión Española, junto con
la Fundación para la Investigación
del Audiovisual de la Universidad
Internacional Menéndez Pelayo,
han lanzado un foro internacional, -
-con un debate on line que ha regis-
trado una amplia participación
desde que se abrió hace un mes--,
un seminario presencial en Madrid
en el que participa un escogido y
plural elenco de profesionales y cre-
ativos de televisión de relieve inter-
nacional, directivos de cadenas,
observadores y expertos, con el
objetivo de delimitar cuales son las
principales tendencias de futuro en
los contenidos televisivos. Estas acti-
vidades se completa con los visiona-
dos de una serie de programas de
televisión innovadores estrenados
esta temporada y seleccionados por
el comité rector del Foro, así como la
publicación editorial de las reflexio-
nes y conclusiones del mismo.

Una invitación en la que se sugie-
re que la reflexión sea exigente,
comprensiva y atienda a todos los
escenarios de la mutación que expe-
rimenta la oferta televisiva en su
conjunto, tanto en la televisión
pública como en la privada.
Arrojando luz sobre las cuestiones
centrales de cómo evolucionará la
oferta y los contenidos de la ficción,
la información o el entretenimiento
de la televisión en general durante
los próximos años, no se trata de
otra cosa más que de observar las
preferencias de los espectadores y la
evolución de las demandas de la
audiencia.

¿Qué programas? ¿para qué
audiencias? ¿en qué condiciones?,
son los tres interrogantes que sinte-
tizan el futuro inmediato de la tele-
visión y, por tanto, las reglas del
juego que ahora ocupa a creadores,
programadores y directivos de las
cadenas de todo el mundo.

El Seminario, patrocinado por
Optimedia, BBVA, Abertis y Telefó-
nica, forma parte del conjunto de las
acciones conmemorativas del  50
Aniversario de la Televisión en
España y pretende, precisamente,
dirigir una mirada hacia el futuro,
dándole a la celebración un carácter
de prospectiva. 

MAS INFORMACIÓN:
Fernando Martín Zuriaga (martinzuriaga@gmail.com)

En la segunda sesión del lunes
20, se abre más el abanico con
“Propuestas originales de la
Televisión Pública mundial”, Noemí
Schory, presidenta de INPUT, pre-
sentará otros cinco trabajos  proce-
dentes de las televisiones públicas
de Sudáfrica, Korea, Canadá y
Australia.

La tercera sesión, ya el martes
21, tiene por título “Innovaciones
internacionales 2006-7” y estará
presentada por Virginia Mouseler,
consejera delegada de The UIT. El
visionado estará formado por
varios magazines, un reality que
triunfa en Colombia y del que sal-
drá el protagonista de una teleno-
vela, así como una sitcom del Reino
Unido.

Por último, se realizará el visio-
nado de “Los mejores programas
de la nueva temporada en
España”. Luis Zubiaurre, subdirec-
tor general de Geca presentará las
cintas con programas como “El
coro de la cárcel” de TVE; “Homo
zapping News” de Antena 3; o “A
casa de 1906”, un concurso reality
de gran éxito en Galicia, donde dos
familias conviven con los recursos
de principios del siglo XX. El pro-
ductor ejecutivo de este formato
inglés, Jonathan Hewes, comentará
sus claves.

Sesión especial de screening con la
premiere de “the black donnellys”

El martes 21 se podrá conocer en
primicia el episodio piloto de la
nueva serie dramática de NBC
Universal Internacional Televisión
que se estrenará la próxima tempo-
rada en Estados Unidos. Esta cinta
constituye un ejemplo muy ilustra-
tivo del tipo de ficción que se está
trabajando actualmente en el país
que más tendencias creativas ha
marcado en televisión.

El  Seminario incluye también el
primer screening organizado en
España. Por lo que más allá de las
ponencias, centros de debate y dis-
cusión, se plantea un trabajo efecti-
vo sobre el terreno, con ejemplos de
formatos televisivos. En total se pre-
sentarán 20 programas selecciona-
dos entre los más innovadores y de
mayor calidad del panorama mun-
dial actual.

Codirigido por Mario García de
Castro, director de Gabinete de
RTVE, y Joan Álvarez Valencia, direc-
tor gerente de la FIA-UIMP, el Foro
“Tendencias de Futuro en los Con-
tenidos y Programas de Televisión”
cuenta con un comité rector consti-
tuido por el experto y ex director
General de Canal Plus, Juan Cueto,
el Director de televisión de la UER,
Bjorn Erichsen, los productores Toni
Cruz, Daniel Ecija, Marcos Santana y
Marco Bassetti, y el consejero dele-
gado de Optimedia, Fernando
Rodríguez. El Foro proseguirá abier-
to al debate público a través de la
red hasta que finalice el presente
año en el que se conmemora el cin-
cuenta aniversario del nacimiento
de la televisión en España.








